
Kampagne „ Gute Geschäfte“ zum Thema Leerstände in der Stadt

StadtBauKultur NRW 



1. Status Quo

2. Instrumente der Wirtschaftsförderung

3. Kampagne „Gute Geschäfte“ 



1. Status Quo

 Branchenumfrage des Handelsverbandes Deutschland (HDE) im September 2018 
zeigt angespannte Stimmung in den Innenstädten

 Die Folge: immer mehr leerstehende Ladenlokale – die Attraktivität der Innenstädte geht verloren

• Der weiter wachsende Onlinehandel macht den Händlern zu schaffen

• Betroffen sind kleinere bis mittelgroße Städte

• Rückzug der inhabergeführten Geschäfte

• Für viele Filialisten stehen kleinere und mittelgroße Städte nicht auf der Expansionsliste

• Lediglich Geschäfte mit Waren des täglichen Bedarfs behalten ihren festen Platz in den Innenstädten
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 Aktuelle Leerstandsquote liegt in Kamen bei 14,91 %

 Lt. CIMA Beratung+ Management GmbH mittlere Leerstandsquote in Klein- und Mittelstädten von 11 
Prozent (2009). 

 Lt. Handelsverband Deutschland (HDE) bundesweit durchschnittliche Leerstands-
quote von rund 10 Prozent
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 Rückblick - Vitale Innenstädte 2016

• Guter Branchenmix

• Nahversorgungsfunktion wird voll erfüllt

• Geschäfte mit Waren des täglichen Bedarfs

• Städtebaulich ist die Innenstadt von Kamen sehr ansprechend

• Insgesamt wurde die Attraktivität der Kamener Innenstadt und das Einzelhandelsangebot in der
Innenstadt mit der Schulnote  befriedigend beurteilt (2,9).

• Weitestgehend kostenlose Parkplätze

• Gute Verkehrsanbindung an das regionale Umland

• Kamener Wochenmarkt

• Besonders hervorzuheben ist der historische Altstadtkern
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 Kontaktnetzwerk zu: 

• Eigentümern, 
• Maklern, 
• Expansionsabteilungen von Filialisten wird gehalten und weiter ausgebaut.

 Pflegen der Leerstandsdatenbank

 Veröffentlichung im Immobilienportal der Stadt Kamen

 Gewerbeimmobilienberatung und -service

 Unterstützung von Existenzgründungen

• Zusammenarbeit mit der WFG 
• Zusammenarbeit mit dem Technopark Kamen

 Aktive Kontaktaufnahme zu „Start ups“ und Filialisten

2. Instrumente der Wirtschaftsförderung

Leerstandsmanagement

 Verbesserung der Aufenthaltsqualität 
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 Eine Ausstellung von StadtBauKultur NRW in Kooperation  mit der Stadt

 Die Ausstellung ist Teil der Landesinitiative Zukunft.Innenstadt.NRW

 Es werden Gründe für Leerstände thematisiert und verdeutlicht

 Gibt Impulse und Ideen gegen Leerstand

 Bestehend aus 60/100 Pappwürfeln und einer Begleitpublikation

 Die Ausstellung steht der Stadt Kamen von Juli-Dezember 2019 zur Verfügung

 Die Wanderausstellung wird in unterschiedlichen Ladenlokalen zu sehen sein



 Auftaktveranstaltung am 06.07.2019 im Leerstand „Kamen Quadrat“ 
mit Herrn Heinkel von StadtBauKulturNRW

 Weitere 3 Veranstaltungen sind bis Ende des Jahres in anderen Leerständen in der Innenstadt
sowie in Methler und Heeren derzeit in Planung
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 Intention :

 Informationen
 Impulse
 Ideen

 Dialogprozesse anstoßen (Eigentümer, Händler, Bürger) & Einkaufsverhalten überdenken
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