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Kampagne ,, Gute Geschafte” zum Thema Leerstande in der Stadt
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1. Status Quo leben und mehr

» Branchenumfrage des Handelsverbandes Deutschland (HDE) im September 2018
zeigt angespannte Stimmung in den Innenstadten

Der weiter wachsende Onlinehandel macht den Handlern zu schaffen

Betroffen sind kleinere bis mittelgrolde Stadte

Rickzug der inhabergefliihrten Geschafte

Fir viele Filialisten stehen kleinere und mittelgrofSe Stadte nicht auf der Expansionsliste

Lediglich Geschafte mit Waren des taglichen Bedarfs behalten ihren festen Platz in den Innenstadten

» Die Folge: immer mehr leerstehende Ladenlokale — die Attraktivitat der Innenstadte geht verloren
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1. Status Quo

Onlineanteil am Einzelhandel im engeren Sinne* in Prozent KAM E N
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* Einzelhandel im engeren Sinne (Le.5.) bezeichnet die institutionellen Einzelhandelsformen in Deutschland einschlieBlich ihrer Onlinesmsdtze,
ohne Apatheken, Kfz-, Brennstoff- wnd Kraftstaffhandel.
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1. Status Quo

HDE Online Monitor 2019

BRANCHEN

Aufgrund der auRerordentlichen Bedeutung von Lebensmitteln und anderen Fast Moving Consumer Goods
(FMCG) im stationdren Handel unterscheiden sich die Branchenstrukturen gegeniiber denen im Onlinehandel
{immer noch) deutlich. FMCGs weisen stationar mit 42,5 Prozent den weitaus gréfiten Anteil am Einzelhandel
auf. Online sind Fashion & Accessaires (24,9 Prozent) und CE/Elektro (24,3 Prozent) weiterhin die bedeu-
tendsten Branchen. Die anderen Branchen holen aber auf, wenn auch langsam.

Anteile der Branchen am Offline- und Onlinevolumen
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* DY Bernsortimentes, ohne GroBhandel und Handwerker, ohne Leuchten/Lampen, ohne Deko/Haus-/Heimtestilien



1. Status Quo leben und mehr

» Aktuelle Leerstandsquote liegt in Kamen bei 14,91 %

» Lt. Handelsverband Deutschland (HDE) bundesweit durchschnittliche Leerstands-
quote von rund 10 Prozent

» Lt. CIMA Beratung+ Management GmbH mittlere Leerstandsquote in Klein- und Mittelstadten von 11
Prozent (2009).
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1. Status Quo leben und mehr

» Ruckblick - Vitale Innenstadte 2016 KAME N

Insgesamt wurde die Attraktivitat der Kamener Innenstadt und das Einzelhandelsangebot in der
Innenstadt mit der Schulnote befriedigend beurteilt (2,9).

Gute Verkehrsanbindung an das regionale Umland

Weitestgehend kostenlose Parkplatze
Guter Branchenmix
Nahversorgungsfunktion wird voll erfillt

* Geschafte mit Waren des taglichen Bedarfs

e Kamener Wochenmarkt

Stadtebaulich ist die Innenstadt von Kamen sehr ansprechend

Besonders hervorzuheben ist der historische Altstadtkern




2. Instrumente der Wirtschaftsforderung /I leben und mehr
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Leerstandsmanagement

» Aktive Kontaktaufnahme zu ,Start ups” und Filialisten

> Kontaktnetzwerk zu:

* Eigentiumern,
* Maklern,
e Expansionsabteilungen von Filialisten wird gehalten und weiter ausgebaut.

» Pflegen der Leerstandsdatenbank
» Veroffentlichung im Immobilienportal der Stadt Kamen
» Gewerbeimmobilienberatung und -service

» Unterstitzung von Existenzgriindungen

e Zusammenarbeit mit der WFG
e Zusammenarbeit mit dem Technopark Kamen

» Verbesserung der Aufenthaltsqualitat
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» Eine Ausstellung von StadtBauKultur NRW in Kooperation mit der Stadt

» Die Ausstellung ist Teil der Landesinitiative Zukunft.Innenstadt.NRW

> Es werden Grinde fur Leerstande thematisiert und verdeutlicht

» Gibt Impulse und Ideen gegen Leerstand

» Die Ausstellung steht der Stadt Kamen von Juli-Dezember 2019 zur Verfligung

» Bestehend aus 60/100 Pappwiirfeln und einer Begleitpublikation

» Die Wanderausstellung wird in unterschiedlichen Ladenlokalen zu sehen sein
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» Auftaktveranstaltung am 06.07.2019 im Leerstand ,Kamen Quadrat”
mit Herrn Heinkel von StadtBauKulturNRW

» Weitere 3 Veranstaltungen sind bis Ende des Jahres in anderen Leerstanden in der Innenstadt
sowie in Methler und Heeren derzeit in Planung

> Intention :

» Informationen
» Impulse
> ldeen

> Dialogprozesse anstol3en (Eigentliimer, Handler, Birger) & Einkaufsverhalten tGberdenken
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3. Kampagne , Gute Geschafte” leben und mehr
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i £« gibt viele Ideen
fiir die Nutzung
leerstehender Laden-
lokale. Nehmen Sie
sich ein Heft mit und
erfahren Sie mehr
zu den Projekten!
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Immer groBer, aber immer weniger:
Konzentrationsprozesse im Einzelhandel

Der Wettbewerb im Einzelhandel ist hart.
Je grofier die Verkaufsflache eines Unter-
nehmens, umso héher sind die Chancen,
in diesem Wettbewerb zu bestehen.
Denn auf grof3en Verkaufsflachen kénnen
groBere Sortimente zu geringeren Kosten
angeboten werden. Die Folge ist ein Kon-
zentrationsprozess: Die Verkaufsflachen
werden immer gréfier, aber die Anzahl der
Laden wird immer kleiner, weil viele, vor
allemdie kleinen Laden, schlieBenmiissen.

StadtBauKultur NRW

Was Kaufen Sie lieber Online
oder im Geschaft?
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Anteil der Befragten (in Prozent) it i

Warum hier so viele
Laden leer stehen

Viele Menschen
sehnen sich nach
dem Tante-Emma-
Laden. Aber die
wenigsten wollen
hohere Preise und
ein kleineres Angebot
in Kauf nehmen.

Wenn der Nachbar starker ist:
regionale Konkurrenz

Grofie Nachbarstiddte oder moderne
Einkaufszentren auf der griinen
Wiese machen den kleineren Stadt-
zentren Konkurrenz. Kleine Laden
und abgelegene Standorte spiiren
diese Konkurrenz besonders stark.

Alternative Konzepte zur Nutzung
von Leerstanden

Leerstehende Ladenlokale schaden
der Lebensqualitat in unseren Stadten.
Doch an vielen Standorten werden

sie sich nicht wieder mit Einzelhandel
fillen lassen. Deshalb ist es wichtig,
nach neuen Ideen zu suchen, die leere
Raume wieder fiillen und etwas von der
verlorenen Lebensqualitat in unsere
Stadte bringen. Diese Ausstellung erklart
die Hintergriinde des Ladensterbens
und zeigt, was man dagegen tun kann.

Auf Zeit oder fiir
immer - Ladenlokale
bieten Raum fir
viele Ideen!
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